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KRITERIEHUSET

Kriteriehuset skaber en feelles vision
og retning for det kulturelle indhold
og programleegning i Huset.
Samtidig er det et veerktgj, der kan
bruges til at udvikle og styrke vores
samarbejde med vores kulturmiljger.

Kriteriehuset er delt op i 3 etager:
Fundament, Kriterier for
kulturindhold og vores vision for
Huset. Vistraeber efter primeert at
lave events, der har et godt
fundament og lever op til de
indholdskriterier, vi har sat op, for pa
den méde at Igfte vores vision.

Vi bruger kriteriehuset til:

o atskabe et kulturprogram som
lever op til vores feelles vision for
Huset

e atudvelge nye
samarbejdspartnere

VISION

KRITERIER FOR
KULTURINDHOLD

FUNDAMENT

=M1 & 3c

atvidereudvikle samarbejdet med
faste arranggrer somien
udviklingsplan

at placere arrangementet i forhold
til seesoner i et arshjul

at skelne mellem profil-indhold,
ren indteegt/leje og test

VISION

Vivil gennem samskabelse,
facilitering og veertskab udvikle
og understgtte en kunst og
kulturprofil, der udfordrer og
inspirerer mennesker.

Det vil vigennem kunst og
kultur, der:

A. understgtter nye faellesskaber
formater og deltagelsesformer

B. gor Huset levende og pirrer
nysgerrigheden

C. er visioneer, ambitigs og original

D. er eksperimenterende og
transformerende




FUNDAMENT

For at skabe et godt hus, har man
brug for et godt fundament. Og
saddan er det ogsd, hvis man skal
skabe et godt kulturevent.

For at et event er realiserbart i
Huset er det vigtigt at have et
fundament, der er beeredygtigt -
bade skonomisk, socialt, kulturelt
og etisk.
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FUNDAMENT

Arrangementer skal vaere gkonomisk, socialt eller miljsmaessig baeredygtigt:

Baeredygtig
Indhold

o gkonomisk baeredygtigt, ift.
behov/efterspargsel, tidsforbrug og
forventet omsaetning mm

o socialt beeredygtigt ift. sikre social
retfeerdighed og diversitet

o miljgmaessigt eller etisk beeredygtigt ift.

at fx at genbruge ressourcerne

Indsats

Arshjul og genteenke seesonerne

Et klart overblik over, hvad
arrangementet koster og hvilke
ressourcer og redskaber der
anvendes og kan genanvendes

Dataindsamling og evaluering af
vores gkonomiske, sociale og
miljgmaessige baeredygtige indsatser




KRITERIER

Udover et godt fundament, skal flere af kriterierne

veere opfyldt, nar vi skaber kultur med
kulturmiljgerne, for at leve op til vores vision.

| det felgende uddyber vi vores definition af de

enkelte kriterier for kulturelt indhold.
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KRITERIER FOR KULTURINDHOLD

Sammen med kulturmiljeer skaber vi arrangementer der:

A) Understotter nye faellesskaber,
formater og deltagelsesformer

Indhold

o Arrangementet skal veere offentligt
tilgeengeligt

o Der skal kunne findes et potentiale i at
arbejde mod alternative méalgrupper
udover den primeere.

Indsats

o Viskal arbejde mere strategisk med
samskabelse; hvordan gar vi aktivtind i
partnerskaber og samarbejder for at lofte
de enkelte arrangementer (ift.
kriterierne)

o Viskal arbejde for det store "vi"” - vi skal
sikre at HUSET-feaellesskabet styrkes og
bliver noget helt seerligt

B) Gor Huset levende og pirrer
nysgerrigheden

Indhold

o Viskal kunne se, et anske/behov for at
veere lige preecis i HUSET

o Der skal veere et potentiale for
samskabelse/videreudvikling mellem
HUSET og akterer

Indsats

o Viskal have mere fleksibilitet i
programlaegningen ift. scener. Teenke
typer af arrangementer pa de enkelte
scener i stedet for konkrete arranggrer

o Gore feellesarealer levende. Give ude og
inde miljg et ens visuelt udtryk, s& medet
med HUSET er spaendende og
foranderlig

C) Visionzere, ambitisse og
originale

Indhold

o Indholdet skal veere originalt

o Der skal veere en kunstnerisk vision og
@nske om kvalitet bag - primaert indenfor
musik, ord, teater, film.

Indsats

o Mere energi pa at spotte nye tendenser
og at veere first-movers

o Viskal give plads til den gode idé hurtigt,
og det skal veere en del af den
aftale/samarbejde, der er med alle
arranggrer i HUSET

D) Eksperimenterende og
transformerende

Indhold

o Skabe en serlig, speciel og méaske skaev
oplevelse for publikum.

o Der skal arbejdes med at
intervenere/forandre/nytaenke nogle
elementer fx pa form eller teater, film.

Indsats

o Viskal arbejde mere malrettet med at
skabe mindeverdige oplevelser

o Viskal blive gode til at rumme tests,
eksperimenter og turde tage chancer.
Samt sikre gode procedurer for
evaluering og videreudvikling




ARRANGEMENTER I SASONER

SKULDERSZSON VINTER
DECEMBER - JANUAR

o Fokus péa beeredygtige, feellesskabende og levende arrangementer

o Arrangementer, der kreever fa ressourcer eller giver god gkonomi fx udlejninger
o Fokus pa at fa rum til atindhente inspiration til hovedsaesonerne dvs.mindre drift

o Frivillige/partnerpleje

HOVEDS/ZSON FORAR
FEBRUAR - MAJ

o Fokus pa arrangementer, der opfylder alle kriterier - profilarrangementer
o Fokus pa kontinuitet og kvalitet i programmet

o Faeksperimenteret og testet nye partnere og koncepter

SKULDERSASON SOMMER
JUNI - AUGUST

o Fokus péa baeredygtige, feellesskabende og levende arrangementer

o Arrangementer, der kraever fa ressourcer eller giver god gkonomi fx udlejninger
o Fokus pa at fa rum til at indhente inspiration til hovedsaesonerne dvs.mindre drift
o Frivillige/partnerpleje

o Ingen stilletider

HOVEDSASON EFTERAR
SEPTEMBER - NOVEMBER

o Fokus pa arrangementer, der opfylder alle kriterier - profilarrangementer
o Fokus pa kontinuitet og kvalitet i programmet

o Faeksperimenteret og testet nye partnere og koncepter




PROFIL, @KONOMI, TEST

Husene forneden viser hvilke dele profil,
gkonomi og test daekker.

@ PrOFIL @ cxonomi TEST/PR

A
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UDBREDT PA SASONER

Grafen forneden viser hvor meget
profil, skonomi og test daekker
procentvis i seesoner.

Dec - Jan

Feb - Maj

Jun - Aug

Sep - Nov

o

25 50 75 100



Vi prioriterer vaekstlagsarrangementer,
unge arranggrer og non-kommercielle
arrangerer, der arbejder indenfor

HUSET's profil:
Vaekstlag, aktivisme, non-kommercielle
aktiviteter og folkelighed.

Tjenes der penge, skal der ogsa
gives et bidrag til den faelles drift.
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